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«Latele debe aprender a innovar»

Susana Alosete repasa \os programas de 2008 en Cromca teie\nswd del ano en que murlo el Tomate

REBECA FERNANDEZ
MADRID
¢ - :Latrama de una serie de
,téxito estirada como un chicle.
El mismo esquema de progra-
ma, pero bajo un nombre dis-
tinto y con caras nuevas para
justificar la promocion. En de-
finitiva, fotocopias televisivas
que plagan las parrillas de las
cadenas generalistas en Espa-
na. A juicio de Susana Alosete,
analista televisiva, este pano-
“¥rama caracterizado por la ho-
mogeneizacion de la oferta se
modificariasustancialmente si
las cadenas espafiolas apren-
diesen de las estadounidenses
a “perder el miedo a innovar”.
Ademas de arriesgar inclu-
3."s:t,*fen las series que gozan de
mayor €xito, la televisién en
Estados Unidos sabe “segmens-
tar muy bien”, mientras que
en Espafia se busca que “toda
la familia pueda estar sentada
frente al televisor” para garar-
tizar Ja audiencia.

Alosete justifica estas afir-
__Inaciones en su propia expe-
®riencia en EEUU, donde fue
productora y directora de las
retransmisiones deportivas de
®¥las ligas espanola e inglesa pa-
ra Fox Sportsyen su “adiccion”
a la tele, que ha materializado
en Cronica televisiva del afio en
que murio el Tomate, que pre-
sentara el préoximo lunes.

En este libro, que recoge
-Blgunas entradas de su blog

: (www.chicadelatele.com), re-

cuerda mes a mes las noticias
wptelevisivas mas importantes de
2008 y reivindica, ademads, el
audiovisual 2.0. Esta experta
define este término como-“la

‘Esta pasando’ “Es una forma barata de hacer tele”
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«Los cambios en

la parrilla son una
falta de respeto

al espectador»
SRR

«Puedes apagar

la television, no

es un bien de
primera necesidad»

suma de elementos tecnolégi-
cos que hacen que veamos la
tele de otra manera” y que tie-

ne en Internet su herramien-

ta fundamental. Asi, el espec-
tador puede hacerse su propia
parrilla o expresar sus opinio-
nes dentro de una comunidad.

Uno de los ejemplos de la
marea que una serie genera
en la Red es Perdidas. Alosete
reconoce que se ha descarga-
do este titulo tras su emision
en EEUU, una practica que, le-
jos de restar audiencia a la ca-
dena, supone un valor afnadi-

‘El Tomate’: “Su herencia permanece en Telecinco”.

do: “Quienes vemos esa serie
Creamos expectacion entre los
que no se la bajan, ahorramos
marketing alas cadenasquela
compraran luego y somos un
motor para que lo hagan mas
rapidamente”. -

En lo que respecta a la rela-
cion entre las cadenas espafio-
las e Internet, cree que Antena
3yLaSexta sonlasque mas es-
tAnapostando porque, a su jui-
clo, se han dado cuenta de que
los espectadores ven el progra-
ma en la tele y luego lo vuel-
ven aver por Internet.

A pesar de que ser una
gran defensora de] medio,
también critica “muchisimos
defectos” que tiene, como
los cambios constantes en la
programacion, que califica
de “falta de respeto al espec-
tador habitual”.

Lo que si tiene claro es el
papel activo del usuario an-
te una oferta que se vera am-
pliada con el apagén analé-
gico. ‘A nadie le obligan a ver
latele. La puedes apagar por-
que no es un bien de primera
necesidad”, concluye. »




